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Hi, wir sind Philipp und Andreas aus Trier.
Gemeinsam arbeiten wir in unserem Studio Sowieso.

Unser Anspruch ist es, die Welten unserer Kunden zu ver-
stehen, um ihre Ideen Wirklichkeit werden zu lassen.
Mit Losungen, die neu und bestandig sind. Gemeinsam mit
motivierten Menschen, die unsere Leidenschaft fur

> Andreas Twardzik - Phiipp Kern wertiges Design teilen, entwickeln wir Markenidentitaten,
Buchprojekte, Websites und vieles mehr.

Mit Zeit und Ressourcen um ldeen eine Form zu geben.
So oder So — Studio Sowieso.
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Rebranding Luisa Teresa

Kunde

Luisa Teresa Bol

Jahr

2022

Leistungen

<Visuelle Identitét>
<Packaging>
<Website & Social>

Mitwirkende

Philipp Kern
Andreas Twardzik

08/ 33

Schmuck von LUISA TERESA setzt auf hochwertige
Materialien, Langlebigkeit und eine faire Produktion.

Seit der Grindung ist das Schmucklabel erwachsen
geworden — und ihre Kund*innen mit |hr. Um dieser
Entwicklung gerecht zu werden, wurde in intensiver
Markenarbeit die visuelle Identitat Gberarbeitet. Der
neue Auftritt interpretiert die Markenvergangenheit,
um gereift in die Zukunft zu schauen. Aus der DNA des
handschriftlichen Logos wurde ein visuelles Kiirzel
mit dynamischen Schwingen, das selbstbewusst und
zeitlos dasteht.

Neben den digitalen Medien lag besonderes Augenmerk
auf der Gestaltung eines neuen Verpackungskonzepts.
Als wichtigster physischer Berlihrungspunkt der
Kund*innen mit der Marke wird das Auspacken durch
ausgewahlte, nachhaltige Materialien zu einem sinnli-
chen Erlebnis.
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Festschrift HS Trier

Kunde

HS Trier — Campus Gestaltung

Jahr

2022

Leistungen

<Editorial Design >

Mitwirkende

Philipp Kern
Andreas Twardzik

14 / 33

Bestehend aus sechs Fachbereichen, ist der Campus
Gestaltung ein Zentrum des Lernens, Experimentierens
und Austausches fir 1000 Studierende aus aller Welt.

Die Festschrift umreiBBt die Entstehungsgeschichte,
beginnend mit der Eréffnung der Werkkunstschule am
Paulusplatz 1830 bis hin zum neuen Campus Gestal-
tung. Neben Kapiteln zu dem allgemeinen Profil des
Campus prasentiert jeder Fachbereich eine Auswahl
von ausgezeichneten Studierendenarbeiten und inter-
nationalen Kooperationen.

Mit der Funktion als Werbemittel fir Partnerhochschulen
im In- und Ausland ist die Publikation zweisprachig auf-
gebaut (Deutsch/Englisch).
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Visuelle Identitat Platz — 4

Kunde

Platz 4, K6ln Ehrenfeld

Jahr

2020

Leistungen

<Visuelle Identitét>
<Website & Social>

Mitwirkende

Christine Rudi
Andreas Twardzik

Joel Rieger, Fotografie
Rustam Sayf, Programmierung

19 / 33

Restaurant, Bistro & Café als neuer Lieblings-Platz in
Sulz, KéIn. Irgendwo zwischen Restaurant und Fine
Dining ist die Kiiche des Platz—4 angesiedelt. In jedem
Fall macht sich die Crew um Chefkoch Maximilian
Schepp frei von Konventionen, ohne Bewahrtes zu ver-
gessen. Vor allem aber kochen sie mit frischen ldeen,
wie sie selber gerne essen.

Wir haben Platz—4 mit einem variablen Logo, viel Platz
und Raum, Speisekarten, Website, Social Media Auftritt,
Einladungen und diversen anderen Kleinigkeiten versorgt.
Damit die auBergewdhnlichen Menils und die késtliche
Weinkarte gut verstandlich und Ubersichtlich bleiben.



Portfolio2023-DE.pdf

SA

Visuelle Identitat Platz — 4

20/ 33




Portfolio2023-DE.pdf Visuelle Identitat Platz — 4




Portfolio2023-DE.pdf

Bildband Eintracht
Frankfurt



S~



Portfolio2023-DE.pdf

S~

Bildband Eintracht Frankfurt

Kunde

Eintracht Frankfurt

Jahr

2022

Leistungen

<Editorial Design >

Mitwirkende

Philipp Kern
Andreas Twardzik

Jenny Klima, Konzept
Marvin Ronsdorf, Konzept

24 / 33

Eine Erinnerung fur die Ewigkeit. Eintracht Frankfurt
ist Europapokalsieger 2022. Geschichte fur immer.

56 Stunden wird Europas beste Mannschaft rund um
das Finale bis zur Rickkehr nach Frankfurt in einem
242 Seiten starken Bildband begleitet.

Alles fir die Fans, ohne die all das niemals méglich
gewesen ware. Damit diese unglaubliche Reise immer
und immer wieder mit Bildern, Ton und Zitaten von
neuem erlebt werden kann.
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Weinportfolio

Wenn wir an Wein denken,
denken wir an die Mosel.

An frohliche Stunden unter Freunden
mit den FuBen im Wasser,

dem Gesicht in der Sonne

und Moseltrauben in unseren Glasern.

Wir denken an Weinetiketten,

die man anfassen méchte.

Gedruckt auf offenem, rauem Papier.
Mit hochgepragten Schriftzigen,
durch Lack oder Goldfolie veredelt.

Ja — wir sind ehrlich:
Uns schmeckt Wein mit schdénen Etiketten

am besten.

(Deswegen gestalten wir sie auch so gerne.)
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— Instagram
— Behance
— Linked In


https://www.instagram.com/studiosowieso/
https://www.behance.net/studiosowieso
https://www.linkedin.com/company/studiosowieso/
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Karl-Marx-StralBe 9
54290 Trier - Germany

+49 651/ 99216 414
hello@studiosowieso.com

Studio Sowieso’
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